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Niniejszy regulamin zlecania emisji reklam w internetowej sieci reklamowej Cormedia intaractive
jest zgodny z wytycznymi IAB Polska (Internet Advertising Bureau) w tym zakresie g"""ﬂd" 2
(wigcej informacji ~-www.iab.com.pl)

PODSTAWOWE POJECIA ZAWARTE W REGULAMINIE:

Internetowa Sieé Reklamowa Cormedia - zbiér witryn wspétpracujgeych z firma
Cormedia Sp.j. na podstawie odrebnych uméw, ktérych powierzchniq reklamowq dysponuje.

Zleceniobiorca - Cormedia Sp. |. z siedzibg w Warszawie przy ulicy Mikotaja Trgby 8/110.

Zleceniodawca - kazda osoba fizyczna lub prawna, a takze jednostka organizacyjna nie
bedgca osoba prawna zlecajgcea lub rezerwujgca emisje reklamy w internetowej sieci reklamowej
Cormedia.

Reklama - kazdy przekaz majqcy na celu promocje sprzedazy albo innych form korzystania
z towardw lub ustug, popieranie okreslonych spraw i idei bqdz osiggniecie innego efektu
pozadanego przez Zleceniodawce.

Rezerwacja - wpis w systemie rezerwacji okreélajgcy zajetosé powierzchni dla konkretnego
klienta, na potrzeby okreslonej kampanii.

Zlecenie Emisji Reklam - kazda umowa zawarta pomiedzy Zleceniobiorca a Zleceniodawca,
ktérej przedmiotem jest emisja reklamy w internetowej sieci reklamowej Cormedia. Potwierdzenie
przyjecia Zlecenia Emisji Reklamy oznacza zawarcie umowy o tresci wynikajqcej z uzgodnionych
pisemnych o$wiadczef stron.

Modyfikacja Zlecenia Emisji Reklam - wytqgcznie zmiana ustalonych terminéw, miejsc emisji
reklam, liczby emisji reklam, kryteriéw targetowania reklamy dokonana po rozpoczeciv emisji
reklam, nie powodujgca zmniejszenia wartoéci Zlecenia Emisji Reklam.
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I. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Sprzedaz reklamy przez Zleceniobiorce odbywa sie wedtug nastepujgcych kryteridw:
— liczby emisji (odston, wyswietlen) - CPM;
— czasu frwania emisji (dzien, tydzien, miesiqc) - Flat Fee;
— liczby kliknigé przez uzytkownika w reklame - CPC;
— liczby dziatan wykonanych przez uzytkownikéw na stronie reklamodawcy (bedgcych nastepstwem obejrzenia lub
klikniecia w reklame) -CPA.
2. Do rozliczenia reklamy stosuije sie nastepujqce jednostki rozliczeniowe:
— 1000 odston;
— dzien, tydzien, miesiqgc emisji;
— jedno kliknigcie;
— jedno dziatanie.
3. W przypadku wykorzystania narzedzi reklamowych takich jak mailing, newsletter jednostkq rozliczeniowq jest jeden list
poczty elektroniczne;.

Il. REZERWACJA POWIERZCHNI

1. Rezerwacja dokonywana jest na zyczenie zleceniodawcy.

2. Rezerwacja ma zastosowanie wytqcznie w przypadku sprzedazy wedtug kryterium czasu trwania emisji
(dzien, tydzien, miesigc) - Flat Fee oraz wykorzystania narzedzi reklamowych mailing ,newsletter.

3. Rezerwacja dokonywana jest dla konkretnego Zleceniodawcy i na potrzeby okreslonej kampanii.

4. Wazno$é rezerwacji wynosi 30 dni. Przedtuzenie waznosci rezerwaciji musi by¢ potwierdzane zleceniem.

5. Rezerwacje dokonywane sg na terminy nie pdzniejsze niz dwa miesigce od czasu dokonywania rezerwacji.

6. Dokonanie rezerwacii jest potwierdzane przez Zleceniobiorce w formie elektronicznej na 15 dni przed datq uruchomienia
emisji reklamy.

7. Rezerwacje dokonywane w terminie krétszym niz 21 dni roboczych od daty emisji musza byé potwierdzane zleceniem
w ciggu jednego dnia roboczego od czasu otrzymania e-maila potwierdzajgcego dokonanie rezerwacji.

Ill. ZLECENIE EMISJI REKLAMY | WARUNKI PLATNOSCI

Zlecenia Emisji Reklam dokonuije sie pisemnie (w formie listu lub faksu przesytanego przez Zleceniodawce do Zleceniobiorcy)
na odpowiednim formularzu przygotowanym przez Zleceniobiorce.

Zleceniodawca moze uzywaé swoich wzoréw formularzy do poinformowania Zleceniobiorcy o checi zakupu emisji reklamy.
W takim przypadku Zleceniobiorca - po otrzymaniu formularza od Zleceniodawcy - przygotowuje swéj dokument i przesyta
do akceptaciji Zleceniodawcy. Jednak dopiero zatwierdzenie tego dokumentu przez Zleceniobiorce jest wigzqce i oznacza
zawarcie umowy o freéci wynikajgcej z uzgodnionych pisemnych o$wiadczen stron.

Zlecenie Emisji Reklam oraz potwierdzenie jego przyjecia mogq byé dokonywane w formie elektronicznej z uwzglednieniem
wymogdw narzuconych przez Ustawe o podpisie elektronicznym.

1.Zlecenie Emisji Reklam musi zawieraé:
— liste zamawianych powierzchni reklamowych (serwiséw) oraz miejsc w ich obrebie (strona gtéwna, podstrony, géra, dét itp.);
— jednostke rozliczeniowa (odstony, czas, klikniecia, dziatania);
— liczbe zamawianych jednostek rozliczeniowych na poszczegélnych serwisach;
— warto$¢ jednostki rozliczeniowej na poszczegdlnych serwisach, ewentualne rabaty, wartosci po udzielonych rabatach;
— czas trwania Emisji Reklamy na poszczegélnych serwisach;
— ewentualne dodatkowe zatozenia dotyczgce emisji reklamy (targetowanie, ograniczanie liczby kontaktéw jednego
uzytkownika z reklamq itp.);
- nazwe kampanii;
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— dane identyfikujgce klienta, w ktérego imieniu jest zamawiana emisja reklam (jezeli ma to miejsce);
— dane identyfikujgce Zleceniodawce: imig i nazwisko osoby zlecajgcej, dane firmy zamawiajqcej: adres, telefon, faks, NIP;
— dane Zleceniobiorcy: imie i nazwisko osoby przyjmujqcej zlecenie, adres, telefon, faks, NIP;
— termin wystawienia FVT, termin ptatnosci FVT, nazwe banku i numer konta, na ktére powinny zostaé przelane pienigdze przez
Zleceniodawce;
— podpis i piecze¢ Zleceniodawcy.
2. Podpisujgc Zlecenie Emisji Reklam, przygotowane przez Zleceniobiorce, Zleceniodawca oéwiadcza, ze:
— posiada odpowiednie umocowanie do sktadania zaméwienia oraz podpisania umowy o emisje reklam;
— jest uprawniony do postugiwania sie - uzytymi w zleconych do emisji materiatach reklamowych - informacjami, danymi,
fragmentami utworéw, wizerunkami, znakami towarowymi lub wzorcami zdobniczymi albo innymi elementami stanowigcymi
przedmiot ochrony prawnej na podstawie prawa autorskiego i praw pokrewnych, prawa wlasnosci przemystowej, prawa
do znakéw towarowych lub wzoréw zdobniczych, prawa do tajemnicy przedsigbiorstwa lub innych praw wymaganych
w prowadzeniu kampanii;
— zlecana emisja reklam jest zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie narusza praw autorskich oraz innych praw oséb
trzecich;
— zlecana emisja reklam jest zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa, a Cormedia Sp.j. i witryny nalezqce do sieci
Cormedia nie ponoszg odpowiedzialnosci prawnej wynikajqcej ze ztamania przepiséw prawa przez Zleceniobiorce;
— akceptuje warunki niniejszego regulaminu;
— upowaznia Zleceniobiorce do wystawienia faktur VAT bez podpisu odbiorcy.

3. Minimalna warto$¢ Zlecenia Emisji Reklam wynosi 2 000 zt netto.

4. Ztozenie podpisanego Zlecenia Emisji Reklam oraz pisemne potwierdzenie jego przyjecia przez Zleceniobiorce (moze byé ono
przesylane faksem) jest jednoznaczne z zawarciem umowy o jego redlizacje. Zlecenia Emisji Reklam oraz potwierdzenie ich
przyjecia mogqg byé dokonywane w formie elekironicznej z uwzglednieniem wymogéw narzuconych przez Ustawe o podpisie
elektronicznym.

5. Emisja reklam moze zostaé odwotana przez Zleceniodawce w catosci lub czeici. Wiqze sie to z karami umownymi.

6. Anulowanie Zlecenia Emisji Reklam przez Zleceniodawce nie pézniej niz 3 dni robocze przed data pierwszej emisji nie rodzi
zobowigzan finansowych wobec Zleceniobiorcy.

7. W przypadku anulowania Zlecenia Emisji Reklam pézniej niz 3 dni robocze przed data pierwszej emisji Zleceniodawca zaptaci
Zleceniobiorcy kare umowna:

- p6zniej niz trzy dni robocze przed ustalonym terminem rozpoczecia emisji - 50% wartosci brutto naleznej za 7 pierwszych dni
emisji reklam;
- po rozpoczeciu emisji - 100% wartosci brutto naleznej za 7 pierwszych dni emisji reklam.

8. W przypadku czeéciowego anulowania Zlecenia Emisji Reklam kary umowne wymienione w pkt. 1.6 odnoszq sie do wartosci
anulowanej czgéci zlecenia.

9. Anulowanie czeiciowe lub catoiciowe oznacza rezygnacje z czesci lub catosci emisji reklam w sieci Cormedia. Alokacja Emisji
Reklam wewnaqtrz sieci Cormedia nie jest jednoznaczne z anulowaniem zlecenia.

10. Punkt .6, 1.7, 1.8 oraz 1.9 nie majq zastosowania w przypadku sprzedazy wedtug kryterium czasu trwania emisji (dzien, tydzien,
miesiqc) - Flat Fee oraz wykorzystania narzedzi reklamowych mailing i newsletter.

11. W przypadku anulowania Zlecenia Emisji Reklam w ramach sprzedazy wedtug kryterium czasu trwania emisji (dzien, tydzien,
miesiqc) - Flat Fee oraz wykorzystania narzedzi reklamowych mailing i newsletter, zleceniodawca zaptaci Zleceniobiorcy kare
umowna w wysokosci 100% wartosci brutto naleznej za emisje reklam.

12. Rezygnacja z catosci lub czeéci Zlecenia Emisji Reklam musi mieé¢ forme pisemng pod rygorem niewaznosci.

13. Faktura VAT za zrealizowana emisje reklam zostanie wystawiona przez Zleceniobiorce zgodnie z art. 6 ust. 1 Ustawy z dnia 15
lutego 1993 r. o podatku od towardw i ustug. Podstawa wystawienia faktury VAT jest podpisane przez Zleceniobiorce Zlecenie
Emisji Reklam. W przypadku emisji reklam trwajgcych duzej niz miesiqc zostang wystawione faktury czeéciowe.

14. Platnoéé za fakture VAT powinna zosta¢ dokonana w terminie okreslonym w Zleceniu.

15. W przypadku niezaptacenia faktury w terminie podanym w Zleceniu Emisji Reklam Zleceniobiorca bedzie naliczat odsetki
ustawowe za opdznienie.
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16. Niezaptacenie w terminie faktury VAT jest podstawa odstgpienia Zleceniobiorcy od realizacji innych ZleceA Emisji Reklam
Zleceniodawcy, przy czym nie rodzi to obowiqzkéw odszkodowawczych dla Zleceniobiorcy z tytutu niezrealizowania
zamdwieh ani obowigzku zwrotu naleznoéci za nie zrealizowana cze$é zamédwienia.

IV. REALIZACJA ZLECENIA

1. W trakcie realizaciji Zlecenia Emisji Reklam i po jej zakoriczeniu Zleceniodawcy jest udostepniana strona WWW ze
statystykami zrealizowanych emisji reklamy i kliknig¢ w reklame. Jesli emisja reklam zostata sprzedana w oparciu o inne
jednostki rozliczeniowe, ich liczba réwniez znajdzie sie w statystykach.

Adres strony WWW ze statystykami, login i hasto zostang przestane na zyczenie Zleceniodawcy przez Zleceniobiorce
e-mailem w ciqgu jednego dnia roboczego od chwili rozpoczecia emisji reklam. Zleceniodawca moze dodatkowo wymagad
raportu z przebiegu emisji reklam w formie pisemne;.

2. Podstawa oceny poziomu realizacji emisji reklam sq dane pochodzgce z adserwera Zleceniobiorcy.

3. Jezeli z winy Zleceniobiorcy emisja reklam nie zostanie zrealizowana lub zostanie zrealizowana niewtaiciwie, Zleceniobiorca
zobowiqzuje si¢ do powtdrnej emisji reklam w terminie ustalonym ze Zleceniodawca.

4. Jezeli z przyczyn obiektywnych emisja reklam nie zostata w petni zrealizowana w zaméwionym terminie:

— czas jej realizacji zostanie odpowiednio wydtuzony;
— Zleceniodawca moze wykorzystaé pozostata liczbe emisji w kolejnym zaméwieniu;
— kampania jest refakturowana (dokonuije sig korekty Zlecenia Emisji Reklam oraz faktury VAT, jeéli zostata juz wystawiona).

V. MODYFIKACJA ZLECENIA EMISJI REKLAM

1. Modyfikacja Zlecenia Emisji Reklam wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Modyfikacja Zlecenia Emisji Reklam przez Zleceniobiorce jest dokonywana w czasie nie dtuzszym niz 24 godziny od
momentu otrzymania pisemnej informaciji od Zleceniodawcy.

3. W przypadku wystgpienia watpliwosci i niejasnoséci co do zakresu i rodzaju modyfikacji Zlecenia Emisji Reklam,
Zleceniobiorca ma prawo do realizacji zaméwienia w pierwotnej formie.

VI. WARUNKI EMISJI REKLAM

1. Zleceniobiorca dysponuje szczegétowymi specyfikacjami technicznymi oferowanych form reklamy i udostepnia je na kazde
zyczenie Zleceniodawcy. Specyfikacja wymienia rozmiary, wagi oraz sposoby wykonania reklam w technologiach Rich
Media. Warunkiem akceptacji Zlecenia Emisji Reklam przez Zleceniobiorce jest dostarczenie przez Zleceniodawce kreacji
zgodnej ze specyfikacjq.

2. Wszystkie gotowe, wykonane zgodnie ze specyfikacja techniczna, materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia emisii
reklam musza by¢ dostarczone na 3 dni robocze przed rozpoczeciem ich emisji. W przypadku form reklamy banerowe;j
termin przestania materiatéw reklamowych wynosi 2 dni robocze przed rozpoczeciem ich emisji. Materiaty musza by¢
przestane e-mailem na adres przedstawiciela Zleceniobiorcy obstugujgcego Zleceniodawce.

3. Zleceniobiorca jest zobowigzany sprawdzié poprawnosé otrzymanych materiatéw w czasie nie dtuzszym niz 24 godziny od
chwili ich otrzymania oraz poinformowaé Zleceniodawce o ewentualnych btedach zawartych w materiatach reklamowych
lub ich poprawnosci.

4. Niedostarczenie w terminie poprawnie wykonanych materiatéw reklamowych jest jednoznaczne z akceptacja przez
Zleceniodawce faktu, iz rozpoczecie emisji reklam moze zostaé opdznione w stosunku do terminéw zawartych w Zleceniu
Emisji Reklam. Zleceniobiorca dotozy wszelkich staran, aby emisja reklam odbyta sie zgodnie z terminami zawartymi
w Zleceniu Emisji Reklam.

5. Jesli w wyniku niedostarczenia materiatéw przez Zleceniodawce termin rozpoczecia emisji reklam zostanie - za zgoda
Zleceniobiorcy - przesuniety, nie rodzi to dla Zleceniobiorcy obowigzkéw odszkodowawczych z tytutu niezrealizowania
emisji reklam ani obowigzku zwrotu naleznoéci za niezrealizowana z tego powodu czeé¢ emisii reklam.

6. Punkt VI.4 oraz V1.5 nie ma zastosowania w przypadku wykorzystania narzedzi reklamowych mailing i newsletter.
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7. Jezeli Zleceniodawca zdecyduije sie na wymiane materiatéw reklamowych po rozpoczeciu emisji reklam, Zleceniobiorca
zobowiqzuije si¢ dokonaé wymiany w terminie nie dtuzszym niz 48 godzin od chwili otrzymania poprawnie wykonanych
materiatéw reklamowych.

8. Niedotrzymanie terminu dostarczenia Zlecenia Emisji Reklam lub materiatéw reklamowych przez Zleceniodawce zwalniajg
Zleceniobiorce z obowiqzku realizaciji Zlecenia Emisji Reklam oraz ewentualnej odpowiedzialnoici, jaka mogtaby powstad
z tego tytutu.

9. Reklamy nie mogq nasladowaé ani symulowaé elementéw stron, na ktérych bedg prezentowane i powinny byé fatwo
rozpoznawalne jako reklamy. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam stowami:
“reklama”, “ogloszenie ptatne”, “sponsor” lub ich synonimami.

10. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do odmowy lub wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny, jezeli zachodzi
vzasadnione podejrzenie, ze ich tre$é lub tre$é strony docelowej jest sprzeczna z prawem lub zasadami wspétzycia
spotecznego bqdz narusza prawa oséb trzecich.

11. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do odmowy lub do wstrzymania emisji reklam réwnie: wtedy, gdy tresé lub forma
reklam jest sprzeczna z liniq programowq witryn wchodzgeych w sktad internetowe; sieci reklamowej Cormedia lub
z interesem Zleceniobiorcy.

12. Jesli na skutek emisji reklam dostarczonych przez Zleceniodawce, Zleceniobiorca poniesie wymierne straty finansowe,
Zleceniobiorca ma prawo do dochodzenia odszkodowan od Zleceniodawcy na zasadach ogdlnych.

13. Zleceniobiorca nie bierze odpowiedzialnoéci za treéé i ksztatt baneréw reklamowych oraz innych form reklamy
dostarczonych przez Zleceniodawce i widocznych w sieci Internet na witrynach internetowej sieci reklamowej Cormedia,

a w szczegdlnosci tresci niezgodnych z polskim prawem lub naruszajgcych prawnie chroniony interes oséb trzecich.

14. Zleceniobiorca nie bierze odpowiedzialnoéci za wykonywanie wszelkich zobowigzan w szczegélnoéci wykonanie ofert
zawartych w treéci baneréw reklamowych oraz innych form reklamy dostarczonych przez Zleceniodawce i widocznych
w sieci Internet w ramach witryn internetowej sieci reklamowej Cormedia, skierowanych do oséb trzecich, zaspokojenie
wszelkich roszczen z tytutu naruszenia praw autorskich do materiatéw tworzgcych banery reklamowe oraz inne formy
reklamy dostarczone przez Zleceniodawce w szczegélnoici takie jak: zdjecia, informacje, materiaty tekstowe.

15. Zleceniobiorca nie przejmuje na siebie odpowiedzialnoici przewidzianej art.15 Ustawy z dnia 7 pazdziernika 1999
o jezyku polskim DZ.U. nr 90 z 1999 roku, poz. 999 - z tytutu prezentaciji baneréw reklamowych oraz innych form reklamy
dostarczonych przez Zleceniodawce.

VII. CENNIK REKLAM

1. Cennik reklam powierzchni reklamowych oferowanych przez Zleceniobiorce jest dostepny w formie papierowej lub
elektronicznej - online pod adresem: http://www.cormedia.pl/pobierz/cennik xls.

2. Ceny zawarte w cenniku nie uwzgledniajq podatku VAT. Wszystkie koszty zwigzane z obowigzujgcymi w Polsce przepisami
podatkowymi sq pokrywane przez Zleceniodawce.

3. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do modyfikowania cennika.

VIIL. SILA WYZSZA

1. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzan wynikajgeych
z umowy Zlecenia Emisji Reklam, jesli jest ono nastepstwem zdarzer pozostajgcych poza jego kontrola, w tym
w szczegélnoéci (choé nie wytqcznie): wybuchu lub grozby wybuchu wojny; aktéw, decyzji lub veta instytuciji rzgdowych,
uméw rzgdowych lub miedzynarodowych, strajkéw lub innych dziatah protestacyjnych, powodzi, pozaréw, eksplozji, awarii
sieci Internet lub jej czeici, sieci energetycznej, awarii komputerowych systeméw nadzoru i dystrybucii lub innych przejawéw
dziatan sity wyzszej.

2. W przypadku wyzej wymienionych zdarzen Zleceniobiorca zobowigzuije sie niezwtocznie zawiadomié o nim Zleceniodawce
i zaproponowdaé, jeéli bedzie to mozliwe, inne dogodne dla niego terminy emisji reklam.
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IX. WEASCIWOSCI PRAWA | SADU

1. Wszystkie umowy Zlecenia Emisji Reklam, do ktérych ma zastosowanie niniejszy Regulamin, podlegajq prawu polskiemu.
2. Strony ustalajq, ze wszelkie spory wynikajgce z niniejszej umowy bedq rozstrzygane przez sqd powszechny whasciwy dla
siedziby Zleceniobiorcy.

X. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin wchodzi w zycie 09 stycznia 2008 r.
2. Wszelkie zmiany w niniejszym Regulaminie wymagaiq formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
3. We wszelkich sprawach nie uregulowanych w niniejszym Regulaminie majq zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego.




